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business

Minimalismus pur: die Bar im
neuen First-Class-Terminal

Im Zeitalter des Sparwahns setzt Lufthansa auf Exklusivitat: Als erste Airline
der Welt schenkt sie ihren Premium-Passagieren ein komplettes Terminal

Luxus-Liner

136 ELLE

s kénnte gut sein, dass Passa-
Egiere auf Flughafen nur des-

halb steuerfrei einkaufen dir-
fen, damit sie ihre Ungeduld verges-
sen. Denn nirgendwo verstreichen
die Minuten so zah wie im Termi-
nal vor dem Abflug. Das war mal
so, das ist jetzt anders: Am Frank-
furter Flughafen hat Lufthansa ei-
nen kompletten Terminal der Luxus-
klasse gebaut. Weil der Mensch
ungern wartet, erklart Lufthansa
die Wartezeit zur Hauptattraktion.
Der neue First-Class-Terminal ist der
einzige weltweit, in dem Premium-
Passagiere von der Ankunft am

Flughafen bis zum Abflug unter
sich sind. Der dunkelgraue Flach-
bau duckt sich hinter die héheren
Hdauser. Er liegt etwas abseits im
Osten des Gelandes. Aber keiner
muss seine Koffer zum First-Class-
Terminal schleppen. Hier fahrt man
vor. Wandhohe Fenster geben den
Blick frei auf eine Lobby aus Grau-
wacke und leder. Das Design ist
schlicht, aber ungemein edel.
Wenn Harmonie eine konkrete
Form hatte, dann diese. Kaum ist
man mit dem Staunen fertig, tritt
dem Gast ein junger Mann im
dunklen Anzug entgegen, der sich

als Personal Assistant vorstellt.
Friher hatte man Butler dazu ge-
sagt. Denn der Personal Assistant
wird dafiir sorgen, dass der Urlaub
schon vor der Reise beginnt. Er
fuhrt uns zunéchst in die Lobby, die
so groR ist wie anderswo die
ganze Lounge. Mildes Licht fallt
durch die geténten Scheiben. Stille
umfangt uns. Auf Flughafen, wo
der schrille Klangteppich zum Mo-
biliar gehort, ist das purer Luxus.
Wer hier rein will, muss entweder
First Class fliegen oder 600 000
Meilen binnen zwei Jahren sam-
meln. Umgerechnet sind das 120
Flige von MUnchen nach London
und zurick, und zwar in der Busi-
ness-Class. Dann wird der Vielflieger
in den “"Hon Circle” aufgenommen
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Alles auf Linie: Sitzgarnitur in der Lounge und Duschraum.

Unten: Thierry Antinori, Lufthansa-Vorstand Marketing

Menschen warten ungern. Lufthansa macht die Wartezeit zur Hauptatiraktion

und erhdlt eine schwarze Kredit-
karte, die ihm den First-Class-
Sesam &ffnet. Zwei Prozent der Luft-
hansa-Senatoren konnten sich bis-
lang dafir qualifizieren. “Es gibt
einen Trend: Sparen auf der einen
Seite, auf der anderen génnen sich
die Kunden mehr Qualitat. Die Mit-
te verliert sich’, sagt Thierry Antino-
ri, Lufthansa-Vorstand Marketing.
Der Butler schleust uns durch die
Sicherheitskontrolle, wo das Perso-
nal so tut, als hatte es auf uns ge-
wartet. Dahinter offnet sich die
Lounge. Die in Brauntone getauchte
Innenarchitektur drangt sich nicht
auf. Sie lasst uns Raum — zum At-
men und zum Trdumen. Das Frank-
furter Buro Hollin und Radoske hat
das Gebdaude im Wallpaper-Stil
eingerichtet.  Blickachsen und
groziugige Abstande zwischen
den Mébeln verbreiten eine Wohl-
fuhlatmosphdre, die wir vielleicht
in einer Mies-van-der-Rohe-Villa er-
wartet hatten, aber nicht am Flug-
hafen: Luxus ist, wenn die Leere zur
Geltung kommt. Angelegt wurde
die Lounge fur 115 Gdaste. Im Mo-
ment kommen auf jeden Passagier

etwa acht Sofas, zwischen denen
er pendeln kénnte, wenn er wollte.
Den Dom Ruinart zur Begriung
nehmen wir an der Bar. Die Hocker
sind alle nach Nordosten gerichtet.
Wir dirfen zwischen 15 offenen
Weinen, 70 verschiedenen Whis-
keysorten und Cocktails aller Far-
ben und Aromen wdhlen, Kaum
steht man auf, dreht das Personal
den Hocker zurtick nach Nordos-
ten. Geometrie ist das Formprinzip
dieser Lounge. Die Sofas von B&B
Italia finden die Balance zwischen
zu weich und zu hart. Allein die Welt
hinter dem Fenster passt nicht zum
Flair. Wo sich eine Asphaltbrache
ausdehnt, mussten eigentlich torkis-
farbene Wellen tanzen. Man kommt
leicht ins Schwarmen in der Lounge.

er Terminal ist kaum drei
DMoncre alf, und schon ge-

hort es bei der Prominenz
zum guten Ton, ein paar Takte Uber
Komfort oder Kiche hier zu verlie-
ren. Das Restaurant hat sich dem
Superlativ so entschieden ver-
schrieben wie die Raumdesigner.
Betrieben wird es vom Wiener
Edelcaterer Do & Co. Wie viel Spit-

zenkulinarik mit Schwarmerei zu
tun hat, erfahren wir, als der Kellner
zu erzahlen beginnt, warum gera-
de dieser Pata-Negra-Schinken aus
Spanien der allerbeste ist. Dann
reicht er uns handgeschépften Buf-
felmozzarella, der auf der Zunge
schmilzt, und Triffelrisofto, das den
Gaumen streichelt. Mit dem Urugu-
ay-Beef hat es eine besondere Be-
wandtnis. Zwar schmeckt es nicht
feiner als das Fleisch aus Argentini-
en. Aber Uruguay klingt auRerge-
wohnlicher. In der Tat.

s gibt keine Stérgerdusche in
Eder lounge, aber frofzdem ei-

nen schalldichten Ruheraum.
Das Beftzeug reicht der Butler. Vor
dem Abflug fuhrt er uns ins Partferre.
Dort wahlen wir aus einer Wagen-
flotte, die saudischen Scheichs Ehre
machen wirde, einen Mercedes
oder einen Porsche Cayenne, der
uns zum Flugzeug @ 1
bringt. Vielleicht ist
das der einzige
Makel: dass hier je- &
der leider nur Gast §
auf Zeit sein darf.
ALEXANDER BARTL




